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'โลตัส' ลดราคาสนิค้า - พร้อมตรึงยาว 5 สัปดาห์ ดันก าลังซ้ือค้าปลีก

ผู้อ ำนวยกำรอำวุโส สำยงำนกำรตลำด โลตัส กล่ำวว่ำ โลตัสได้ร่วมขำนรับนโยบำยของกระทรวง

พำณิชย์ในกำรลดค่ำครองชีพให้แก่คนในประเทศไทย จึงได้ผนึกก ำลังกับแบรนด์สินค้ำดังกว่ำ 130 แบรนด์ 

น ำเสนอสินค้ำจ ำเป็นมำร่วมลดรำคำคร้ังใหญ่ ครอบคลุมสินค้ำใน 35 หมวดหมู่ จ ำนวนมำกกว่ำ 850 รำยกำร 

พร้อมก ำหนดรำคำไว้คงท่ีตลอด 5 สัปดำห์เต็ม ส ำหรับสินค้ำท่ีเข้ำมำร่วมรำยกำรโรลแบ็คในคร้ังน้ี อำทิ อำหำรสด 

และแช่แข็ง สินค้ำบริโภคและอุปโภค อำทิ ข้ำวขำวหอมมะลิ น้ำมันถ่ัว ซอสปรุงรส บะหมี่ก่ึงส ำเร็จรูป ผ้ำอ้อมเด็ก 

กระดำษทิชชู่ น้ำยำล้ำงจำน ครีมอำบน้ำ เป็นต้น รวมถึงเครื่องใช้ไฟฟ้ำ เสื้อผ้ำ และสินค้ำจ ำเป็นต่ำงๆ จ ำนวนมำก

(ท่ีมำ : กรุงเทพธุรกิจ วันท่ี 24 เมษำยน 2567) 

วิจัยธุรกิจรำยสำขำมีควำมเห็นว่ำธุรกิจค้ำปลีกในปี 2567 มีแนวโน้มเติบโตเล็กน้อย เพรำะได้รับ

แรงหนุนจำกกำรเติบโตของนักท่องเท่ียวต่ำงชำติ  โดยคำดว่ำปี 2567 นักท่องเท่ียวต่ำงชำติจะเดินทำงเข้ำไทย

ประมำณ 35.6 ล้ำนคน จำก 28.2 ล้ำนคนในปี 2566 หรือเพิ่มข้ึนร้อยละ 26 เทียบจำกปีก่อน และกำรจัดกิจกรรม

ส่งเสริมกำรขำยของผู้ประกอบกำร รวมท้ังนโยบำยต่ำงๆ ของภำครัฐท่ีช่วยดึงดูดให้ผู้บริโภคเข้ำมำจับจ่ำยใช้สอย

กันมำกข้ึน กำรขยำยตัวของช่องทำงกำรจ ำหน่ำยท้ังผ่ำนหน้ำร้ำนและออนไลน์ แต่อย่ำงไรก็ตำมธุรกิจยังคงเผชิญ

กับควำมท้ำทำยท้ังปัญหำด้ำนเศรษฐกิจของประเทศท่ีขยำยตัวต่ำ ปัญหำหน้ีครัวเรือน ค่ำครองชีพท่ีสูง ท ำให้

ผู้บริโภคโดยเฉพำะระดับกลำง-ล่ำงระมัดระวังในกำรใช้จ่ำย จำกสถำนกำรณ์ดังกล่ำว ประกอบกับกำรขยำยสำขำ

ย่อยของผู้ประกอบกำรค้ำปลีก ท ำให้กำรแข่งขันของธุรกิจค้ำปลีกโดยรวมยังรุนแรง

Retail Sector 
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เอกชนยงักัดฟนัตรงึราคาสนิค้าสูดี้เซล-ค่าไฟแพง เหตโุดนดัมปแ์บกไมไ่หวต้องขึน้-ปดิกิจการ

ประธำนสภำอุตสำหกรรมแห่งประเทศไทย (ส.อ.ท.) เปิดเผยว่ำ จำกกรณีท่ีรำคำดีเซลท่ีล่ำสดุมีกำร

ทยอยปรับข้ึน ยอมรับว่ำหำกยังคงมีกำรทยอยข้ึนต่อเน่ืองจะส่งผลกระทบต่อภำคกำรผลิต ซ่ึงแต่ละอุตสำหกรรมมี

ต้นทุนท่ีต่ำงกันท้ังกระทบทำงตรงและทำงอ้อมผ่ำนค่ำขนส่ง ซึ่งหำกอุตสำหกรรรมใดไม่สำมำรถแบกรับภำระได้ใน

ท่ีสุดก็ต้องผลักภำระไปยังผู้บริโภคในกำรปรับข้ึนรำคำสินค้ำ ขณะน้ีภำคกำรผลิตเองมีท้ังต้นทุนค่ำไฟท่ีสูงและมี

เรื่องของดีเซลเข้ำมำแต่ละอุตสำหกรรมก็จะมีผลกระทบต่ำงกันไป แต่ปัจจุบันผู้ประกอบกำรส่วนใหญ่และวิสำหกิจ

ขนำดกลำงและย่อม (SMEs) เองแม้มีต้นทุนท่ีสูงข้ึนก็พยำยำมท่ีจะต้องตรึงรำคำเน่ืองจำกสินค้ำรำคำต่ำจำกจีน

ยังคงเข้ำมำแข่งขันท ำให้ผู้ประกอบกำรบำงสว่นต้องทนแบกรับภำระไปก่อน แต่ท่ีสุดไม่ไหวก็อำจต้องขยับรำคำหรือ

เลิกกิจกำรก็เป็นไปได้ (ท่ีมำ : ผู้จัดกำรออนไลน์ วันท่ี 25 เมษำยน 2567)

วิจัยธุรกิจรำยสำขำ ประเมินว่ำ รำคำน้ำมันดีเซลในประเทศในช่วงไตรมำส 2 และ 3 ปี 2567 ยังมี

แนวโน้มเพิ่มข้ึน ตำมกำรเพิ่มข้ึนของรำคำน้ำมันในตลำดโลก แม้ภำครัฐจะพยำยำมอุดหนุน หรือลดภำษี

สรรพสำมิตน้ำมัน แต่ก็ท ำได้จ ำกัด เพรำะกองทุนน้ำมันติดลบค่อนข้ำงมำก โดย EIA คำดว่ำ รำคำน้ำมันดิบ Brent 

ในไตรมำส 2, 3 และ 4 ปี 2567 จะอยู่ท่ี 89.97, 91.40 และ 89.67 ดอลลำร์ต่อบำร์เรล จำก 82.96 ดอลลำร์ต่อ

บำร์เรล จำกไตรมำสแรกปี 2567 ซึ่งจะส่งผลให้ผู้ประกอบกำรขนส่งสนิค้ำทำงบกมีต้นทุนเพิ่มข้ึน และปรับค่ำขนส่ง

เพิ่มข้ึนอย่ำงหลีกเล่ียงไม่ได้ กระทบต่อผู้ผลิตสินค้ำและใช้บริกำรในประเทศ โดยเฉพำะสินค้ำเกษตร วัสดุก่อสร้ำง 

และสินค้ำอุปโภคบริโภคท่ีใช้บริกำรขนส่งสินค้ำทำงบกค่อนข้ำงมำก นอกจำกน้ีผู้ประกอบกำรขนส่งทำงบกยัง

เผชิญกับกำรแข่งขันท่ีรุนแรง เพรำะมีผู้ประกอบกำรขนส่งสินค้ำโดยรถบรรทุกจ ำนวนมำก ท้ังในพื้นท่ีเดียวกันและ

ข้ำมพื้นท่ี โดยผู้ประกอบกำรขนำดใหญ่จะยังคงได้เปรียบผู้ประกอบกำร SMEs เน่ืองจำกมีฐำนลูกค้ำท่ีแข็งแกร่ง 

และต้นทุนกำรขนส่งเฉล่ียต่ำกว่ำ

Transport Sector



อาคารส านกังานไตรมาสแรกป ี67 ท าเลนอกยา่นศนูยก์ลางธุรกิจมคีวามต้องการสงู

ไนท์แฟรงค์ เผยว่ำ ตลำดอำคำรส ำนักงำนไตรมำส 1/67 พื้นท่ีนอกย่ำนศูนย์กลำงธุรกิจ (non-CBD) 

มีควำมต้องกำรสูง สะท้อนได้จำกกำรดูดซับท่ีเพิ่มข้ึน ตรงกันข้ำมกับพื้นท่ีย่ำนศูนย์กลำงธุรกิจ (CBD) ท่ีมีกำรดูดซับ

ลดลง เน่ืองจำกกำรย้ำยส ำนักงำนจำกอำคำรเก่ำไปอำคำรใหม่ สวนทำงควำมต้องกำรพื้นท่ีนอกย่ำนศูนย์กลำงธุรกิจดี

ข้ึนหลังจำกมีระบบขนส่งมวลชนครอบคลุมและท่ัวถึง โดยในไตรมำสน้ี อัตรำกำรดูดซับสุทธิของย่ำน CBD ลดลงเหลือ

ติดลบ 26,300 ตร.ม. สำเหตุหลักมำจำกกำรเพิ่มข้ึนของพื้นท่ีว่ำงให้เช่ำของส ำนักงำนเก่ำย่ำนสีลม-สำทร-พระรำม 4

(ท่ีมำ : กรุงเทพธุรกิจ 25 เม.ย. 2567)

 วิจัยธุรกิจรำยสำขำ คำดว่ำ ธุรกิจอำคำรส ำนักงำนให้เช่ำในปี 2567 มีแนวโน้มฟื้ นตัวได้ ตำม

ควำมเช่ือมั่นของนักลงทนุท่ีทยอยปรับตัวสงูข้ึน แรงหนุนจำกนโยบำยส่งเสริมจำกภำครัฐและกำรขยำยตัวของภำค

กำรท่องเท่ียว ประกอบกับกระแสกำรย้ำยฐำนกำรผลิตของบริษัทท่ัวโลกจำกปัญหำภูมิรัฐศำสตร์ท ำให้บริษัทหลำย

แห่งย้ำยเข้ำมำต้ังส ำนักงำนในไทยมำกข้ึน รวมถึงในปัจจุบัน พฤติกรรมกำรท ำงำนของผู้คนกลับมำท ำงำนใน

ส ำนักงำนตำมปกติแล้ว ท ำให้อุปสงค์ในอำคำรส ำนักงำนจึงมีแนวโน้มขยำยตัวข้ึน โดยอำคำรส ำนักงำนเกรด A 

และอำคำรส ำนักงำนเขียวจะยังมีสัดส่วนพื้นท่ีส ำนักงำนมำกท่ีสุดและเติบโตดีท่ีสุด ซึ่งท ำเลท่ีคำดว่ำจะเติบโตได้ดี 

คือ ท ำเลย่ำนศูนย์กลำงธุรกิจ (CBD) แต่อำจต้องเผชิญกับกำรแข่งขันท่ีรุนแรง เน่ืองจำกปัญหำอุปทำนส่วนเกินท่ี

มำกข้ึน จำกท้ังจ ำนวนอุปทำนเดิมท่ีคงค้ำงอยู่มำก รวมถึงอุปทำนใหม่ท่ีทยอยเข้ำมำในตลำดด้วยเช่นกัน ส่วนท ำ

เลนอกย่ำนศูนย์กลำงธุรกิจ (non-CBD) จะได้แรงหนุนจำกกำรขยำยตัวของสังคมเมืองและกำรพัฒนำของระบบ

ขนส่งสำธำรณะ

Real Estate Sector 

Source: Bangkokbiz



สื่อทีวี กวาดเงินในอุตสาหกรรมโฆษณาไป 50% คิดเปน็เงิน 13,763 ล้านบาท

Nielsen เปิดเผยภำพรวมอุตสำหกรรมโฆษณำในไตรมำสแรกของปี 2567 ว่ำ มีมูลค่ำเม็ดเงิน

เพิ่มข้ึน 6% เมื่อเทียบกับช่วงเดียวกันของปีก่อน หรือคิดเป็นตัวเลข 1,663 ล้ำนบำท โดยมีมูลค่ำรวมอยู่ท่ี 27,721

ล้ำนบำท ซึ่งสิง่ท่ีน่ำสนใจคือ แม้หลำยคนอำจมองว่ำสื่อโทรทัศน์ก ำลังจะตำย แต่ข้อมูลของ Nielsen เผยถึงกำรท่ี

‘สื่อโทรทัศน์’ ยังคงครองสัดส่วนกำรใช้งบโฆษณำสูงท่ีสุดถึง 50% คิดเป็นเงิน 13,763 ล้ำนบำท เติบโต 2% สิ่งน้ี

ก ำลังสะท้อนถึงควำมเช่ือมั่นของนักกำรตลำดท่ีมีต่อพลังของสื่อโทรทัศน์ท่ียังครองใจผู้บริโภคไทยได้เป็นอย่ำงดี

และยังเป็นสื่อหลักท่ีแบรนด์ต่ำง ๆ เลือกใช้ในกำรเข้ำถึงกลุ่มเป้ำหมำย (ท่ีมำ: The standard วันท่ี 23 เมษำยน

2567)

 วิจัยธุรกิจรำยสำขำคำดว่ำมูลค่ำอุตสำหกรรมสื่อโฆษณำในปี 2567 มีแนวโน้มเติบโตต่อเน่ืองจำก

ปีก่อน ประมำณร้อยละ 3.5 - 4.5 หรือมีมูลค่ำ 115,507.04 - 116,623.05  ล้ำนบำท ได้แรงหนุนจำกกำรปรับตัวดี

ข้ึนของกำรค้ำและกำรลงทุน ประกอบกับกำรเพิ่มข้ึนของจ ำนวนนักท่องเท่ียวต่ำงชำติ ซึ่งส ำนักวิจัยฯ คำดว่ำปี 

2567 นักท่องเท่ียวต่ำงชำติจะเดินทำงเข้ำไทยประมำณ 35.6 ล้ำนคน จำก 28.2 ล้ำนคนในปี 2566 หรือเพิ่มข้ึน

ร้อยละ 26 เทียบจำกปีก่อน ซึ่งจะเป็นแรงกระตุ้นให้ผู้ประกอบกำร มีแนวโน้มใช้จ่ำยสื่อโฆษณำมำกข้ึน ท้ังใน

รูปแบบสื่อ Outdoor สื่อดิจิตอล และสื่อทีวี อย่ำงไรก็ตำมธุรกิจยังต้องเผชิญกับเศรษฐกิจของประเทศท่ีขยำยตัวต่ำ 

ขณะท่ีมำตรกำรกระตุ้นเศรษฐกิจของภำครัฐยังไม่สำมำรถเพิ่มก ำลังซ้ือของผู้บริโภคและสร้ำงควำมเช่ือม่ันให้

ผู้ประกอบกำรในธุรกิจได้มำกนัก อีกท้ังกำรแข่งขันในธุรกิจผลิตสื่อท่ียังคงรุนแรงต่อเน่ือง จำกกำรเข้ำมำมีบทบำท

ของ AI (Artificial Intelligence) ท่ีสำมำรถสร้ำงเน้ือหำและโฆษณำได้อัตโนมัติมำใช้ในธุรกิจมำกข้ึน และใช้ต้นทุน

ท่ีต่ำ ส่งผลให้กำรเข้ำมำของผู้ประกอบกำรรำยใหม่สำมำรถท ำได้ง่ำยมำกข้ึน ท่ีอำจกดดันควำมสำมำรถในกำรท ำ

ก ำไรของธุรกิจโดยรวม

Media Sector



Disclaimer

รำยงำนฉบับนี้จัดท ำขึ้นโดย วิจัย ธนำคำรซีไอเอ็มบี ไทย จ ำกัด (มหำชน) (“ธนำคำร”) ข้อมูล 

ค ำแนะน ำ บทวิเครำะห์ กำรคำดหมำย ควำมเห็นและ/หรือบทสรุปต่ำง ๆ ท่ีปรำกฏอยู่ในรำยงำน

ฉบบันี้จัดท ำโดยอำศัยข้อมูลมำจำกแหล่งท่ีธนำคำรเชื่อว่ำมีควำมน่ำเชื่อถือและ/หรือถูกต้อง อย่ำงไร

ก็ตำม ธนำคำรมิได้ให้ค ำยืนยันและค ำรับรองหรือรับประกันถึงควำมครบถ้วนสมบูรณ์หรือควำม

ถูกต้องของข้อมูลและรำยละเอียดท่ีปรำกฎในรำยงำนฉบับนี้แต่อย่ำงใด ธนำคำรตลอดจนบริษัทใน

เครือและบุคคลอ่ืนใดท่ีเก่ียวข้อง (ซึ่งรวมถึงแต่ไม่จ ำกัดเพียงกรรมกำร ผู้บริหำร พนักงำน หรือ

บุคลำกรอ่ืนใด) จึงไม่รับผิดชอบและไม่มีควำมรับผิดใด ๆ ไม่ว่ำโดยตรงหรือโดยอ้อมต่อกำรน ำเอำ

ข้อมูล ค ำแนะน ำ บทวิเครำะห ์กำรคำดหมำย ควำมเหน็และ/หรือบทสรุปท่ีปรำกฏในรำยงำนฉบับนี้

ไปใช้ไม่ว่ำกรณีใด ๆ โดยผูท่ี้ประสงค์จะน ำข้อมูลและรำยงำนฉบับนี้ไปใช้ต้องยอมรับควำมเสี่ยงและ

ควำมเสยีหำยท่ีอำจเกิดขึ้นด้วยตนเอง 

นอกจำกนี้ ธนำคำรสงวนสิทธิในกำรแก้ไขเพิ่มเติมเปล่ียนแปลงรำยงำนฉบับนี้ไม่ว่ำท้ังหมดหรือ

บำงส่วนโดยมิต้องแจ้งให้ทรำบล่วงหน้ำ แต่ธนำคำรมิได้มีหน้ำท่ีใดๆ ในกำรต้องแก้ไขเพิ่มเติมหรือ

ปรับปรุงรำยงำนฉบบันี้เมื่อข้อมูลหรือรำยละเอียดใด ๆ ท่ีระบุในรำยงำนฉบบันี้มีกำรเปล่ียนแปลงไป

ไม่ว่ำด้วยเหตุใด ตลอดจนไม่มีหน้ำท่ีต้องตรวจสอบว่ำข้อมูลหรือรำยละเอียดท่ีปรำกฎในรำยฉบับนี้

เป็นปัจจุบนัหรือมีควำมถูกต้องครบถ้วนสมบูรณ์

ธนำคำรขอสงวนสทิธใินข้อมูล ค ำแนะน ำ บทวิเครำะห ์กำรคำดหมำย ควำมเหน็และ/หรือบทสรุปใด 

ๆ ท่ีปรำกฎอยู่ในรำยงำนฉบบันี้ โดยหำ้มมิใหผู้ใ้ดเผยแพร่ ตีพมิพ ์ท ำซ้ำ ลอกเลียนแบบ อ้ำงอิง แก้ไข 

ไม่ว่ำท้ังหมดหรือบำงส่วน หรือใช้วิธีกำรใด ๆ ก็ตำม เว้นแต่จะได้รับอนุญำตเป็นลำยลักษณ์อักษร

จำกธนำคำรก่อน ธนำคำรตลอดจนบริษัทในเครือและบุคคลอ่ืนใดท่ีเก่ียวข้อง จะไม่รับผิดชอบและ

ไม่มีควำมรับผิดใด ๆ ต่อควำมเสียหำยทุกกรณี อันเกิดขึ้นจำกกำรท่ีบุคคลอ่ืนได้แก้ไข เปล่ียนแปลง 

ลอกเลียนแบบ เผยแพร่ อ้ำงอิงข้อมูลใด ๆ ท่ีปรำกฎอยู่ในรำยงำนฉบับนี้โดยมิได้รับอนุญำตจำก

ธนำคำร
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